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Pomme de terre hebdo ne paraitra pas
la semaine prochaine.
Rendez-vous le 5 février 2016.
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Les pommes de terre

se préparent

Telles des actrices avant de monter sur
scéne, les pommes de terre francaises se
sont préparées plusieurs mois auparavant
pour exposer durant neuf jours sur le Salon
international de I'agriculture, qui se dérou-
lera du 27 février au 6 mars prochain a Paris-
Porte de Versailles.

'habilleuse confectionne déja les te-
nues qui les mettront le plus en valeur,
tandis qu’autour, les équipes préparent
le décor avec les techniciens... Ces demoi-
selles devront étre sur leur 31 le jour J. Objec-
tifs: battre leurs prédécesseurs qui avaient
obtenu 17500 entrées en 2015, se faire
connaitre, augmenter leur notoriété et inciter
le public a venir les découvrir pour satisfaire
la sympathie qu'il leur accorde déja depuis de
nombreuses années.
En avant-premiére, décou-
vrez le programme qui vous
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A cette méme période, lapomme de terre sera
de nouveau sur les écrans TV et le message de
la campagne de communication défini pour
trois ans “Chaque pomme de terre s'exprime a
sa maniere” sera mis a I’honneur.

Enseignements de I’édition 2015

En 2015, le stand des pommes de terre de

France a accueilli 17500 visiteurs, soit 2,5 %

des visiteurs du Salon.

Selon l'enquéte réalisée sur le stand pendant
la durée du Salon, 100 %
des répondants ont eu une

attend! Pavillon 2.2, impression générale positive
sur le stand et sur les anima-
Coaching de stars surle stand C 016, tions. 96 % des visiteurs ont

Fort du succes des précé-
dentes éditions, la partici-
pation des pommes de terre
fraiches au prochain Salon
international de l'agriculture
est renouvelée cette année.
Sur un espace de 66 m* dans
le pavillon “Cultures et filiéres
végétales” (pavillon 2.2, stand C 016), les
professionnels volontaires et les salariés du
CNIPT, accompagnés d’'une équipe d'anima-
tion, présenteront la pomme de terre sous
différentes thématiques: segmentation culi-
naire par les usages, métiers associés a son
parcours de la plantation a la vente en maga-
sin, nutrition, histoire, géographie...

les pommes de terre
seront présentées
sous différentes

thématiques.

découvert le stand au hasard
deleur visite et le visiteur type
est un homme ou une femme
de 35 a 49 ans, accompagné
de ses enfants. Aprés avoir
participé aux animations pro-
posées, 46 % indiquent avoir
passé un bon moment, 36 %
ont appris des choses sur la pomme de terre
et 18 % ont envie de découvrir des recettes.
De ces éléments tres instructifs, la stratégie
pour |'édition 2016 a été définie: conserver ce
qui a fonctionné, innover sans révolutionner,
pour que le stand reste convivial avec des ani-
mations ludo-pédagogiques et des informa-
tions en double lecture enfants/adultes.


http://www.cnipt.fr/wp-content/uploads/2016/01/P3A_11decembre2015_def.pdf
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Sur le stand, une aréne

de jeux et six espaces

thématiques :

segmentation culinaire,

histoire, géographie,

culture, nutrition

et métiers.

Sia 2016: “Chaque pomme de terre

s’exprime a sa maniére”

our faire écho a la campagne publicitaire

collective, le stand affichera les couleurs et
le slogan “Chaque pomme de terre s'exprime a
sa maniére” ». En complément du message sur
la segmentation culinaire, différents thémes
seront présentés, sous forme d'animation ou en
acces libre.

CHAQUE POMME DE TERRE
S’EXPRIME A SA MANIERE

recette-pomme-de-terre.com

pommes
seTerre
de France

Des informations pour les grands

et les petits

Le parti pris est de cibler le grand public, en
particulier les familles, ainsi que les médias. Le
stand et les animations seront donc congus en
double lecture, I'une pour les adultes, l'autre
pour les enfants, grands consommateurs et
futurs acheteurs de pommes de terre.

Pour renforcer l'attractivité du stand, les mas-
cottes “Vapeur, rissolées’, “Spéciales frites” et
“Four, purée’, croquées I'an passé, expliciteront
le slogan et serviront de fil conducteur gra-
phique pour les différents espaces.

Des péles thématiques

Lors des deux précédentes éditions, un parcours
chronologique du champ al'assiette était mis en
avant. Cette année, les visiteurs seront orientés
vers différents espaces thématiques, sans suivre
une chronologie particuliére. Enfants et adultes
recevront un bulletin avec cing questions. Les
réponses seront a découvrir sur le stand.

A la remise du bulletin, les enfants se verront
remettre un petit cadeau. Les adultes, quant a
eux, pourront participer chaque jour a un tirage
au sort, pour tenter de gagner un jeu de société
de lapomme de terre ou des lots de deux places
de cinéma.

N

> Equipesur le stand le 25 février 2015.

Contact: Sabrina Haegeman au 01.44.69.42.17 - shaegeman@cnipt.com

~

Professionnels de la pomme de terre, si
vous souhaitez participer a I'aventure
du Salon de I'agriculture et rencontrer
le grand public pour lui parler de votre
métier, partager ou étre confrontés
aux idées recues du consommateur,
rejoignez pour une journée une
équipe motivée tout autant que vous a
faire-valoir votre beau produit et votre
métier aupres des visiteurs.
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. « ': Pour les internautes, cliquez sur les liens pour en savoir plus

Les espaces thématiques seront au nombre
de six: segmentation culinaire, histoire, géo-
graphie, culture, nutrition et métiers.

Des animations pour tous les goits
Chaque péle thématique sera congu pour étre
ludo-éducatif. En complément, une aréne de
jeux, une borne Internet pour relayer le jeu-
concours du moment et un Selfrite, créeront
I'animation.

- Joue avec les stars

Dans une aréne pouvant accueillir jusqu’a vingt
personnes, les visiteurs viendront confronter
leurs connaissances sous les yeux avisés de
nos mascottes. Guidés par un animateur, ce
sera l'occasion de jouer a différentes parodies
de célebres jeux télévisés revisités sous l'angle
“pomme de terre” Lobjectif étant de trans-
mettre aux visiteurs un maximum d'informa-
tion sur la pomme de terre dans une ambiance
conviviale, il n'y aura pas de perdants: chacun
repartira avec un petit cadeau.

- Recettes devinettes

Sur le stand, une borne Internet permettra de
jouer au jeu-concours “Recettes devinettes’,
relais de la campagne publicitaire organisé sur
le site recette-pomme-de-terre.com pour sa
cinquiéme semaine consécutive. Ce jeu s'arti-
cule autour de la segmentation culinaire par les
usages et permet de gagner chaque semaine
un diner cuisiné par un chef a domicile ou cinq
sets de couteaux de cuisine.

- Take a selfrite!

Selfrite : nom masculin; cliché photographique
de sa propre personne avec les trois mascottes
“Vapeur, rissolées’, “Four, purée’, “Spéciales
frites’, généralement pris avec un téléphone
portable. Les visiteurs pourront se prendre en
photo et la partager sur les réseaux sociaux.

Une synergie avec notre proche voisin
En 2015, tandis que le CNIPT et Interfel tra-
vaillaient déja ensemble sur différents projets,
notamment un programme d'information et
de promotion signé “Envie de’, défini pour trois
ans et cofinancé par I'UE, les stands pommes
de terre et fruits et légumes frais étaient voi-
sins. Cette mitoyenneté est reconduite, avec un
espace VIP partagé entre les interprofessions.
Sabrina Haegeman, CNIPT

Pommes de terre de France:
pavillon 2.2 - Stand C016
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Accélération des ventes francaises

aupres de nos marchés historiques

n novembre, les ventes francaises se dyna-

misent a I'export: + 9 % en volume par rap-
port a novembre 2014. Les Douanes francaises
relévent des flux importants, notamment au-
prés de nos clients historiques (Espagne, Italie
et Portugal) et ce malgré des prix supérieurs a
2014. Les exportations francaises de pommes
de terre vendues a l'état frais ou réfrigéré at-
teignent ainsi 58444 t vers I'Espagne (+ 68 %
par rapport a novembre 2014). Cependant, se-
lon les professionnels de la filiére, la hausse vers
I'Espagne est beaucoup plus modérée.
En revanche, les ventes francaises ralentissent
vers les pays de I'Est (- 54 %) ou la France est

fortement concurrencée par I'Allemagne et la
Pologne qui proposent un produit de moindre
qualité, mais a un prix plus compétitif.

En cumul, depuis le début de campagne, les
exportations francaises sont stables par rap-
port a 2014-2015 en volume, et sur une ten-
dance fortement haussiére en valeur (+ 86 %)
avec des prix moyens a l'export situés a 285 €
la tonne (+ 85 %/2014).

Au niveau des importations, on constate
un flux plus important, notamment pour
alimenter les industries situées dans I'Hexa-
gone (+ 42 % en volume pour le mois de
novembre).
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AGENDA

Les 25 et 26 janvier

Congrés de 'UNPT
Arras (Pas-de-Calais)

producteursdepommesdeterre.org@

Le 27 janvier

Journée technique nationale
de la pomme de terre

Paris

www.arvalis-infos.fr 8¢

Du 3 au 5 février

Fruit Logistica
Berlin (Allemagne)
wwwi fruitlogistica.de 8¢

Du 27 février au 6 mars
Salon international

Exportations des pommes de terre de conservation (en tonnes) en cumul - période aoiit a novembre 2015

Espagne 91144
Italie 62 446
Belgique 82650
Portugal 26113
Allemagne 12073
Royaume-Uni 92561
Pays-Bas 12 688
Gréce 15996
Pays de I'Est * 4168
Pays tiers 15681
Total campagne 415520

*Bulgarie, Hongrie, Lituanie, Pologne, République tchéque, Roumanie, Russie, Slovaquie, Slovénie, Serbie, Croatie

Consommation

Recul des achats sur la période
de fin d’année

D’apreés le barométre Kantar Worldpanel de
décembire, les achats des ménages sont en
baisse au niveau national. Les quantités
achetées ont diminué de 1,5 % sur la
période, une tendance bien inférieure a
celle observée depuis le début de cam-
pagne (+ 4,6 %). Elle est le reflet d'une
période de fin d'année habituellement
calme, mais également d'un début d'hiver
doux impactant la consommation de
pommes de terre. Kantar releve cependant
de fortes disparités selon les formats de
magasin: les volumes baissent de 6,2 %
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32524 20680 6690
26 350 27 261 33617
395879 339152 340716

dans les hypermarchés, alors qu'ils pro-
gressent dans les supermarchés (+ 3,3 %) et
surtout dans le hard discount (+ 10,5 %).
Cette baisse des volumes s'explique aussi
par une moindre quantité achetée a chaque
passage en magasin (alors que le nombre
d'actes d'achat par acheteur est quasi
stable). Les petits et moyens conditionne-
ments sont ainsi davantage sollicités (+ 3 %
pour le moins de 2,5 kg, + 5,3 % pour le
2,5 kg) que les gros (- 3 % pour le 5 kg, - 18 %
pour le plus de 5 kg). En valeur, les résultats
restent bien supérieurs a ceux constatés
pendant la campagne précédente, grace a
des prix nettement mieux valorisés (+ 39,5 %
d'évolution annuelle en décembre 2015
dans les circuits de la grande distribution).

de I'agriculture
Paris (France)
www.salon-agriculture.com (¢

Du 26 au 28 avril

17,6 % Medfel
779 Perpignan (Pyrénées-Orientales)
%
www.medfel.com 3¢
-7,1%
0
s Les 9 et 10 juin
14 % .
0 Congrés de Fedepom
-36% Beaune (Coéte-d'Or)
-41,9 % www .fedepom.fr 8¢
-59,7 %
67,6 % Les 14 et 15 septembre
233% Potato Europe 2016
0,5% Villers-Saint-Christophe (Aisne)
Source: Douanes francaises w”
Pérou

Identification de 130 pommes
de terre indigénes

L'Institut national péruvien de l'innovation
agricole annonce avoir identifié et catalo-
gué 130 variétés de pommes de terre indi-
génes. Le document, qui sera publié ce
22 janvier, présente les descriptions mor-
phologiques, les caractéristiques agricoles,
les valeurs nutritionnelles et les utilisations
culinaires de chaque variété. Parmi les
especes répertoriées, on note la pomme de
terre “renaissance” utilisée pour soulager la
fievre, ou “I'ceil de la mort”, ainsi nommée
parce que les trous profonds des germes
“ressemblent aux yeux d'un cadavre”!

“ : Pour les internautes, cliquez sur les liens pour en savoir plus .


http://www.producteursdepommesdeterre.org
http://www.arvalis-infos.fr
http://www.fruitlogistica.de
http://www.medfel.com
http://www.fedepom.fr
http://www.potatoeurope.fr
http://www.medfel.com
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LES MARCHES PHYSIQUES

Cotations France (RNM) En €/tonne /Activité accrue, hausse des prix, surtout
pour l'industrie
Marché francais-Stade expédition - 11 janvier La semaine derniére, nous notions la confir-
VEIE B 7m0 m s I T e L 5 mation de la reprise d'activité dans tous les
Bintje Bassin Nord non lavée cat. Il 40-75 mm filet 25 kg 180 (=) secteurs : le frais sur l'intérieur, I'exportation
Div. var. cons France lavée cat. | 40-75 mm filet 10 kg 285 (‘%) et l'industrie, avec une tendance plus ferme,
Agata France lavée cat. | 50-75 mm carton 12,5 kg 550 (=) mais sans augmentation évidente des prix,
e surtout pour l'industrie. La situation a évo-
Charlotte France lavée cat. | + 35 mm carton 12,5 kg 620 (=) lué, avec une nette augmentation des
Rouge France lavée cat.| + 35mm filet 2,5 kg 620 (=) volumes d'affaires accompagnée d'une

hausse visible des cours, particulierement
pour l'industrie. Le froid stimule la consom-
mation apreés une demande anesthésiée
Marché francais Bio-Stade expédition — 11 janvier jusqu’alors par le temps doux. Les tubercules
brossés sont d'autant plus impactés par la
hausse que l'industrie, tres active, s'y inté-
resse dans un contexte de meilleur recours
au marché libre ; les cours des variétés desti-
nées a l'industrie ont progressé de5a 10 €,y
compris pour la bintje qui conserve néan-
moins son écart de prix avec les autres varié-
tés. A I'exportation, les chargements s'accé-

Chair ferme France biologique 960 (M)
Chair normale France biologique 990 (=)

Export-Stade expédition - 11 janvier

Agata France lavable cat. 140-70 mm sac 1 tonne 350 (M) N R o o2 oo
Div. var. cons France lavable cat. 1 40-70 mm sac 1 tonne - lerent a destination de la péninsule ibérique,
Div. var. cons France non lavée cat. Il 50-75 mm sac 20 kg 170 (M) de I'ltalie et aussi des pays de I'Est, avec des
Rouge France non lavée cat. Il 50-75 mm sac 20 kg 150 (M) \prix tres variables selon la qualité des lots.
N.B.: entre parenthéses, la tendance du marché.
Rungis - 11 janvier . Industrie - 11 janvier
Charlotte France cat. | carton 12,5 kg 740 (‘M) Bintje Bassin Nord non lavée + 35 mm fiitable 97 (M)
Div. var. cons France lavée cat. | 40-70 mm sac 10 kg 400 (=) Div. var. cons. Bassin Nord non lavée,
Div. var. cons France non lavée cat. | 40-70 mm sac 10 kg 340 (‘w) tout venant 35 mm et + fritable 112(M
Cotations marchés étrangers En €/tonne
Cotation VTA (Verenigde Telers Akkerbouw) - 11 janvier S~ ~
Editeur CNIPT
Destination industrie frites: tout-venant, vrac, fritable, départ, 40 mm + 115-160 (=) 43-45 rue de Naples
Export: tout-venant, vrac, départ, qualité export, 40 mm + 135-220 (=) 75008 Paris
Tél:0144694210
Fax:0144694211
Belgique (Fiwap/PCA) - 18 janvier Grande-Bretagne (Cours BPC) - 11 janvier Directeur de publication:
D Florence Rossillion
Bintje tout venant 35 mm + fritable vrac 90-100 (=) Prix moyen production 190,65 €

Prixdunuméro:2€
Abonnement 1an:53€

LES MARCH ES A TERME Impression-Routage:

Rivet Presse Edition
24, rue Claude-Henri Gorceix

Eurex Francfort (€/t) Bintje, Agria et var. apparentées pour transfo, 40 mm, min 60 % 50 mm + 87022 Limoges Cedex9
Conception graphique:
Aymeric Ferry

Avril 2016 160 165 169 165 163 o )
Dépot légal:a parution

Juin 2016 178 183 186 184 178 1SSN n°0991-3351

Avril 2017 147 147 147 147 146
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