
Retrouvez les pommes de terre sur :  
lespommesdeterre.com et sur les réseaux  

 �Un nouveau slogan « Il y a de 
la pomme de terre dans l’air ! » 
pour inciter les 25-49 ans 
à consommer plus souvent.

 �Une nouvelle stratégie  
sur la thématique du partage  
et de la quotidienneté.

 �Six nouveaux films  
pour présenter la diversité  
des recettes et des moments  
de consommation.

Un plan média puissant en TV et digital

Une communication soutenue dès le 1er semestre 2019

 �Du 13 janvier au 7 avril 2019
 �En TV : 350 GRP ; 73  % des 25-49 ans seront exposés  
à la publicité en moyenne 4,8 fois.

PUBLICITÉ EN TV

Du 13 janvier  

au 11 février 2019

750 spots ; 

65 millions de contacts

POMMES DE TERRE 

PRIMEURS

Mai et juin 2019

Publicité en digital*  

& activation social media

ÉVÉNEMENTIEL

Du 23 février  

au 3 mars 2019

RÉSEAUX SOCIAUX

De janvier à juillet 2019

Une présence continue 

avec une ligne 

éditoriale renouvelée

PUBLICITÉ 
EN DIGITAL*

Du 13 janvier  

au 7 avril 2019 

10 millions 

d’impressions

  

PUBLICITÉ SUR LES 

RÉSEAUX SOCIAUX 

Du 13 janvier  

au 27 janvier 2019

400 000 impressions
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Nouvelle communication 2019 pour les pommes de terre

*Replay + sites web
*Replay + sites web


