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Un début de campagne poussif

e débutde campagne 2017-2018 st pous-

sif sur le plan de la demande intérieure.
D'aprés le barométre Kantar Worldpanel,
sur la période du 7 ao(t au 3 septembre
2017, les achats des ménages (pour leur
consommation & domile) sont en balsse
de 2,2 % en volume au niveau national, par
rapport a la campagne précédente sur la
méme période. Les principales évolutions a
noter sont les suivantes:
« La tendance s'inscrit dans la continuité de la
campagne 2016-2017 (o0 les quantités ache-
tées ont baissé de plus de 6 %). La campagne
2017-2018 ne fait cependant que démarrer,
rien d'alarmant donc & ce stade, surtout que les
opérations de mises en avant de la rentrée
nont démarré qu'en septembre.
« Globalement, durant le mois d'ao0t, moins
de ménages ont acheté de la pomme de
terre fraiche par rapport & I'an dernler
(-3,6 %). Les Francais ont acheté en moyenne
25 kg de pommes de terre par acte d'achat
(+0,4 %). En paraliéle, la fréquence d'achat par
acheteur est resté relativement stable (+0,4 %).
« La baisse des ventes au mois d'ao(t a concemé

Enseignes & dominante marques propres
(ancdlennement “hard Discount”) qul
dégagent un résultat poskif de 22 % en
volume. Parmi les produits conditionnés vendus
par la GMS, seul le format de moinsde 2,5kga
vu ses ventes augmenter en volume, avecune
crolssance exceptionnelle de 37,9 %.

« La pression promotionnelle menée par les
enseignes a été relativement stable sur
cette période, avec un nombre de références
sur fensemble des opérations (nationales,
régionales et locales) en baisse de 1,6%.

» Une chose est sQre, la balsse des prix, de
18 % en moyenne en GMS sur cette période,
n'apaseu d'effet surlesachatsdes ménages.
- La pomme de terre fralche n'a pas subl un
effet direct de canniballsation des ventes.
La baisse des achats sur cette période conceme
plusieurs familles de produits, comme les
légumes (-13 %) et les pommes de terre trans-
formées (-1,7 %). Les ventes des PFT (produits
frais traditionnels), dans leur ensemble,
baissent de 4,5 %. En paralléle, les ventes de riz
et pates frakches augmentent respectivement
de1,1%et73%
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Evolution des achats des ménages - Données sur |a périede du 7 200t au 3 septembre 2017
Quantites achetees Eroumonen*y POM volume Eas)

Total Circults généralistes (GMS) +6,1 =117 -14 82 82
Donthypemarchés +126 -197 -0,02 39 38
Dontsupermarchés -6,3 +02 -39 19 20
Dontenseignes adominante
marque propres (EDMP) +6,0 -6,8 +2 15 15
Don t proximité +34 +08 -241 5 5
Dontonline ns ns ns 3 3



